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priručnika – Osnove kreiranja programa lojalnosti

 

Prenošenje cjelokupnog ili dijela sadržaja na koje autorsko i vlasni

SoftConsulting s.p. Tuzla nije dozvoljeno bez pismene saglasno

prava.  

 

Prenošenje, kopiranje, te dalja komercijalna i nekomercijalna distribucija sadržaja na koje 

autorsko i vlasničko pravo polaže SoftConsulting s.p. Tuzla bez pismene saglasnosti 

vlasnika autorskog prava podliježe odredbama Zak

BiH. 

 

Broj protokola: SC –  

 

Broj primjeraka: ___ 

 

Zvanična ovjera primjerka: 
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Izjava o autorskim pravima:  

 

® polaže autorska i vlasnička prava na sadržaj Poslovnog 

kreiranja programa lojalnosti.  

e cjelokupnog ili dijela sadržaja na koje autorsko i vlasnič

SoftConsulting s.p. Tuzla nije dozvoljeno bez pismene saglasnosti vlasnika autorskog 

te dalja komercijalna i nekomercijalna distribucija sadržaja na koje 

ko pravo polaže SoftConsulting s.p. Tuzla bez pismene saglasnosti 

vlasnika autorskog prava podliježe odredbama Zakona o autorskim i srodnim pravima 
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