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   — Glavni meni —
Početna
O savjetovanju
– Principi poslovanja
– – Tržišna orijentisanost i posvećenost klijentu
– – Poslovna izvrsnost
– – Multidisciplinarna poslovna saradnja
– – Win-win koncept poslovanja
– – Visok nivo stručnosti i praktičnog iskustva
– Poslovni ciljevi
– Poslovni trendovi
– Poduzetništvo
– Društvena odgovornost
Usluge
– Razvojni konsalting
– Marketing konsalting
– Finansijski konsalting
– Menadžment konsalting
– In-house programi
O partnerima
– Leftor d.o.o. Tuzla
– Datalab BH d.o.o. Sarajevo
– Alfa 24 Tuzla
– EMC d.o.o. Sarajevo
– COMP-2000 d.o.o. Sarajevo
– ‘FOR FIVE dma’ Sarajevo
– New Market Consulting d.o.o. Sarajevo
– AG Partner, Tuzla
– FINconsult d.o.o. Tuzla
– Invest projekt d.o.o. Sanski Most
– Portal www.kliker.ba
– U.G. “Projekt ABC”
Kutak za klijente
– Značaj poslovnog savjetovanja
– Poslovna literatura
– – SoftConsulting tekstovi
– – – Prezentacije
– – – Objavljeni članci
– – Preuzeti tekstovi sa interneta
– – – Tekstovi na domicilnom jeziku
– – – Tekstovi na engleskom jeziku
– FAQ
– Korisni linkovi
– Poslovne zanimljivosti
Poslovna suradnja
– Sinergijski efekti suradnje
– Ostvarite kontakt sa nama
– On line korisnički zahtjev
– Partnerska aplikacija
– Zašto 10+
Savjet dana
– Menadžment konsalting
– Finansijski konsalting
– Marketing konsalting
– Razvojni konsalting
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		  Upravljanje troškovima akvizicije kupaca

		  Za finansijsko upravljanje od posebnog značaja je izračun troškova akvizicije (stjecanja) kupaca  ili eng. Customer Acquisition Cost – CAC. Ovaj mjerni podatak sve više se koristi u upotrebi, sa pojavom internetskih preduzeća i web-oglašavanih kampanja, bez obzira da li se radi o internom utvrđivanju profitabilnosti ili ocjeni profitabilnosti poslovanja od […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
      
   
     
   
    

       
	   	    
	     7. Decembra 2018.

	     	      [image: ]

	      	    

	        
		  Analiza i planiranje zaliha

		  Upravljanje zalihama (sirovina i materijala, dijelova, poluproizvoda, gotovih proizvoda) izazovan je aspekt finansijskog upravljanja, jer su zalihe dio aktive preduzeća. Obrt zaliha, u određenom vremenskom periodu, od posebnog je značaja za finansijsko upravljanje, što podrazumijeva upotrebu odgovarajućeg sistema. Finansijski opravdano upravljanja zalihama primjenom JIT sistema podrazumijeva da u preduzeću postoji […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
      
   
     
   
    

       
	   	    
	     30. Novembra 2018.
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		  Promocija poslovanja ‘u oblaku’ i ePDV

		  Kada sam prošle godine kreirala slogan, za 2018. godinu, “Be – Like – a Cloud”  sa ciljem promocije značaja: digitalne transformacije poslovanja, virtualnog poslovanja za tržišnu konkurentnost, primjene koncepta Big Data za moderni kontroling, računovodstva ‘u oblaku’ za vlasnike preduzeća, finansijske menadžere i računovođe u ovom Savjetu dana mogu konstatovati […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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		  Značaj etike za marketing i brending

		  Marketinška etika podrazumijeva sve principe, vrijednosti i standarde ponašanja koje treba da primjenjuju marketinški stručnjaci u svom profesionalnom obavljanju radnih zadataka. Etika u marketingu i brendingu osnov je uspješnog tržišnog liderstva u suvremenom poslovnom okruženju. Kako ne živimo u ‘idealnom’ svijetu i kako su profesionalci u marketingu samo ‘obični’ ljudi, […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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		  Šta je ‘Mystery shopping’?

		  Mystery shopping (tajna kupovina) spada u novije istraživačke metode. Bazira se na stručno ustanovljenim principima koji su strukturirani 1997. godine formiranjem asocijacije Mystery Shopper Providers Associaion (MSPA). Mystery Shopping nije metoda koja koristi uzorak, već mjeri trenutno stanje onako kako jeste. U skladu sa ciljem istraživanja se, između ostalog, planira […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
      
   
     
   
    

       
	   	    
	     19. Novembra 2018.
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		  Media plan(iranje)

		  Medijsko planiranje sastavni je dio marketinške strategije. Prije početka istraživanja medijskih alternativa, presudno je postaviti objektivne kriterijume koji su bitni za iznošenje konačnog plana tj. glavnog cilja medijske kampanje. Medijsko planiranje započinje prikupljanjem činjenica o: proizvodu, ciljnom tržištu (ciljne grupe, trnutna pozicija proizvoda i mogućnosti), kao i o medijima koje […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
      
   
     
   
    

       
	        
		  Kako računovodstvene usluge mogu biti efikasnije?

		        
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
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		  Računovodstvo ‘u oblaku’: in house vs. outsourcing

		        
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
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		  Relationship marketing ( Marketing odnosa)

		        
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
      
   
     
   
    

       
	   	    
	     16. Novembra 2018.
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		  Marketing strategija i media plan

		  Kada je potrebno implementirati konkretnu marketing strategiju, u komunikaciji sa klijentima, uobičajeno je slijedeće pitanje: ‘Kako da budemo što vidljiviji/prisutniji u javnosti?’ odnosno konstatacija: ‘Treba nam nešto brzo i jednostavno za upravljanje/korištenje, a da ima efekta…’. U ovim okolnostima, standardan odgovor glasi: ‘Brza i jednostavna rješenja, koja su EFEKTNA, ne […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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  Pratite nas na društvenim mrežama!

  	FaceBook
	Twitter
	LinkedIn
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SoftConsulting s.p. Tuzla 

Adresa: Trg slobode 16, Tuzla, BiH

Tel.: + 387 35 210 203

E-mail: lejla.softic@savjetnik.ba

		
  

  
	 Novosti
	Važna obavijest i poziv

	Poziv za strateško partnerstvo: Akvizicija savjetnik.ba

	Finansijski aspekti intelektualnog kapitala

	13. jubilej virtualnog savjetnika

	“Trust. Synergy. Growth.”




  

  
	 Poslovne zanimljivosti
	Šta je freemium?

	Integrirano upravljanje rizicima

	Šta je H2H marketing?

	FOMO marketing

	Šta je operativna otpornost?
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			Nakon prijave/registracije na Savjetnik.ba portalu možete se prijaviti i na Newsletter listu. Na taj način će te redovno primati novosti i informacije. 
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