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   — Glavni meni —
Početna
O savjetovanju
– Principi poslovanja
– – Tržišna orijentisanost i posvećenost klijentu
– – Poslovna izvrsnost
– – Multidisciplinarna poslovna saradnja
– – Win-win koncept poslovanja
– – Visok nivo stručnosti i praktičnog iskustva
– Poslovni ciljevi
– Poslovni trendovi
– Poduzetništvo
– Društvena odgovornost
Usluge
– Razvojni konsalting
– Marketing konsalting
– Finansijski konsalting
– Menadžment konsalting
– In-house programi
O partnerima
– Leftor d.o.o. Tuzla
– Datalab BH d.o.o. Sarajevo
– Alfa 24 Tuzla
– EMC d.o.o. Sarajevo
– COMP-2000 d.o.o. Sarajevo
– ‘FOR FIVE dma’ Sarajevo
– New Market Consulting d.o.o. Sarajevo
– AG Partner, Tuzla
– FINconsult d.o.o. Tuzla
– Invest projekt d.o.o. Sanski Most
– Portal www.kliker.ba
– U.G. “Projekt ABC”
Kutak za klijente
– Značaj poslovnog savjetovanja
– Poslovna literatura
– – SoftConsulting tekstovi
– – – Prezentacije
– – – Objavljeni članci
– – Preuzeti tekstovi sa interneta
– – – Tekstovi na domicilnom jeziku
– – – Tekstovi na engleskom jeziku
– FAQ
– Korisni linkovi
– Poslovne zanimljivosti
Poslovna suradnja
– Sinergijski efekti suradnje
– Ostvarite kontakt sa nama
– On line korisnički zahtjev
– Partnerska aplikacija
– Zašto 10+
Savjet dana
– Menadžment konsalting
– Finansijski konsalting
– Marketing konsalting
– Razvojni konsalting
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		  Značaj online ankete

		  Online anketa, kao sredstvo za prikupljanje (povratne) informacije sa tržišta, još uvijek se nedovoljno koristi u praksi BH preduzeća. Ukoliko se online anketa koristi u praksi, ispitanici u online anketama su najćešće postojeći korisnici proizvoda/usluga, što u značajnoj mjeri sužava obim prikupljanja povratne informacije sa tržišta. Nerijetko, pri postavljanju anketnih […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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		  Šta je iskustveni marketing?

		  Iskustveni marketing koncept ( marketing doživljaja) predstavlja koncept marketinga u kojem je fokus na doživljaju potrošača, sa kategorijom ispitivanja potrošačke situacije: kako proizvod, pakovanje i promocija prije kupovine mogu unaprijediti potrošački doživljaj. Iskustveni marketing nastoji omogućiti jedinstveno iskustvo potrošačima, te potencijalno približiti brendove srcima kupaca. Brendovi koji primjenjuju iskustveni marketing […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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		  Tržišni udio (Market share)

		  Tržišni udio (eng. Market share) predstavlja mjerilo relativne veličine poslovnog subjekta na nekom tržištu (sektoru, industriji). Izračunava se kao odnos obujma proizvodnje (prodaje) poslovnog subjekta i ukupnog obujma proizvodnje (prodaje) na tom mjerodavnom tržištu. Što je tržišni udio veći, razina kontrole tržišta je veća. Što je tržišni udio veći, profitabilnost […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
      
   
     
   
    

       
	        
		  Digitalna transformacija računovodstva
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		  Prelazak na računovodstvo ‘u oblaku’: za ili protiv?

		        
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
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		  Vizualni merčandajzing
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	     15. Februara 2018.

	     	      [image: ]

	      	    

	        
		  Prednosti Google, Facebook i Youtube oglašavanja (za izvozno orjentirana preduzeća)

		  Povod za Savjet dana o prednostima primjene digitalnih alata kao što su npr. Google AdWords, Facebook Ads ili Youtube oglašavanje za sve poslovne subjekte, a naročito za izvozno orjentirana preduzeća, je tekst kojim su pojedini mediji u BiH nastojali da „zaštite“ vlastite prihode od digitalnog oglašavanja, zaboravljajući pri tome da […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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		  Upravljanje korisničkim iskustvom

		  Značaj korisničkog iskustva (Customer experience) u nedovoljnoj mjeri se prepoznaje u preduzećima kao obik tzv. nematerijalne imovine preduzeća. Prodajno osoblje ili osoblje u marketingu često zna zanemariti povratnu informaciju od kupaca. U slučaju kada kupac nema dovoljno informacija ili na osnovu nedostatka informacija upućuje prigovor, osoblje u prodaji i/ili marketingu […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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		  Uspješna prodajna komunikacija

		  Prodajno osoblje, uslijed nedovoljnog iskustva ili neadekvatnih vještina, zaboravlja na značaj ne samo verbalne, nego i neverbalne komunikacije za uspješnu prodaju. Istraživanja tržišta koja se obavljaju putem tzv. tajnih kupaca, pokazuju da se prodajno osoblje u BiH, u odnosu na ostale zemlje iz regije Zapadnog Balkana, najmanje osmjehuje kupcima. Osmijeh […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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	     	      [image: ]

	      	    

	        
		  Poslovna izvrsnost

		  Poslovna izvrsnost je upravljački koncept koji podrazumijeva kontinuirano ulaganje preduzeća u poboljšanje kvaliteta proizvoda/usluga i unapređenje poslovnih procesa, kroz standardizaciju operativnog postupanja i planski pristup u poslovanju. Nezamisliv je bez ulaganja u razvoj ljudskih potencijala odnosno podrazumijeva prvenstveno na „novom“ znanju i vještinama utemeljen razvoj poslovanja. Više je različitih modela […]

      
	     By Lejla Softic |  | Nema komentara
	     Pročitajte više
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  Pratite nas na društvenim mrežama!

  	FaceBook
	Twitter
	LinkedIn
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SoftConsulting s.p. Tuzla 

Adresa: Trg slobode 16, Tuzla, BiH

Tel.: + 387 35 210 203

E-mail: lejla.softic@savjetnik.ba

		
  

  
	 Novosti
	Važna obavijest i poziv

	Poziv za strateško partnerstvo: Akvizicija savjetnik.ba

	Finansijski aspekti intelektualnog kapitala

	13. jubilej virtualnog savjetnika

	“Trust. Synergy. Growth.”




  

  
	 Poslovne zanimljivosti
	Šta je freemium?

	Integrirano upravljanje rizicima

	Šta je H2H marketing?

	FOMO marketing

	Šta je operativna otpornost?
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			Nakon prijave/registracije na Savjetnik.ba portalu možete se prijaviti i na Newsletter listu. Na taj način će te redovno primati novosti i informacije. 
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